Newsletter de la Consejeria Agricola de Chile en Japon

Oficina Agricola en Japoén

Newsletter de la Consejeria
Agricola de Chile en Japén

N°21, Dic. 2009

A) 44th 2010
Super Market
Trade Show

Fecha:
8~10 Feb. 2010

Lugar:
Tokyo Big Sight, Tokyo.

Objetivo: Una exposicion de
medio ambiente, proteccion
ambiental, recicraje, negocio
al por mayor, alimentos y
alimentos procesados etc.

Oficina Agricola en Japon
Nihon Seimei  Akabanebashi
Bldg, 7F.  3-1-14 Shiba,
Minato-Ku, Tokyo

Fonos:

Of: 81+3+3769 0755

Cel: 81+3+090 71764490
E-mail: agricolainfo@chile.or.jp

v

COBIERMO DE CHILE

MPAETLRNY DE ACRICULTURS

Analisis: Mercado de los productos agricolas organicos en Japon
Noticia: Proceso de renegociacion del AAE entre México y Japon (Carnes)

—

Bficina Agricola Jap6n actualizé su Pagina Web:

www.chile.or.jp
Analisis
Mercado de los productos agricolas organicos en Japon
JIG-SK

Perspectivas de la agricultura organica en Japdn

La agricultura organica en Japon presenta en la actualidad un nivel muy bajo de desarrollo en
comparacion con EEUU vy paises Europeos que han tenido una larga historia en el tema. Lo
anterior se explica principalmente debido a dos grandes razones: una productiva y otra de las
preferencias del consumidor japonés.

En el ambito productivo, Japon tiene condiciones agrocliméticas muy desventajosas para
desarrollar una agricultura organica (por el clima célido y alta humedad, debe recurrir
necesariamente al uso de agroquimicos), y por lo tanto la oferta local es muy baja. Por el lado del
perfil del consumidor final japonés, las condicionantes se refieren a que el foco principal que
busca en estos productos el consumidor japonés se centra principalmente en la calidad del
producto obtenido, mas que en consideraciones de sustentabilidad ambiental.

Diversas opiniones de medios especializados indican que los productos organicos en Japon nunca
alcanzaran los niveles de penetracion de los paises occidentales, estimandose que se
posicionarian en el mediano plazo en cerca de un 2% del mercado total de alimentos lo que
equivaldria a 1 trillon de USS$. Si bien esta cifra no es alta en proporcion, si lo es si se considera la
poblacién de este pais y que la presencia de estos productos actualmente bordea el 0,5% del
mercado total de alimentos.

Produccidn organica local en Japdn

Los productos organicos locales (vegetales) representaban menos de un 0,2% de la produccion
agricola total japonesa en el afio 2007, y se estima que dicha proporcion no ha variado
sustantivamente a la fecha. Los rubros donde proporcionalmente se realizan mas préacticas
organicas son las hortalizas frescas, el té verde y el arroz.
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Produccion Certificacion Organica
Producto nacional (Ton) en Japon (Ton) %

Verduras 16.265.000 32.780 0,20%
Frutas 3.492.000 2.199 0,06%
Arroz 8.714.000 10.828 0,12%
Trigo 1.104.000 21 0,07%
Soja 227.000 986 0,43%
Té verde 94.100 1.702 1,81%
Otros productos

agricolas 141.000 4.231 3,00%
Total 30.037.100 53.447 0,18%

Fuente: MAFF 2008

Consumo de productos organicos en Japdn

Si bien no existen estadisticas precisas acerca del consumo de productos organicos en Japon, alguna aproximacion es posible hacer
a partir de las cifras de productos japoneses certificados por JAS, méas los productos extranjeros que fueron certificados en su origen
para ser exportados a Japon.

Tipo de Producto Certif en Japon | Certif. en exterior Total por tipo prod
Productos agric. primarios 53.447 1.902.279 1.955.726 (87%)
Productos agric. procesados 133.907 164.804 298.711 (13%)
Total por lugar certificacion 187.354 (8%) 2.067.083 (92%) 2.254.437

Fuente: Elab propia en base a MAFF 2008

De acuerdo a lo anterior se aprecia que de los productos agricolas primarios existe un total de casi 2.000.000 toneladas certificadas
como organicas para el mercado de Japon. De ellas, sélo un 3% es producto local japonés, y el 97% restante corresponde a
productos agricola primarios importados.  Dentro del grupo de los productos agricolas organicos primarios, el producto que destaca
como el mas relevante es la Cafia de Azlcar con un 76% del total certificado. Aunque a mayor distancia, le siguen en importancia
relativa las frutas, hortalizas y soja organica.

En cuanto a los productos agricolas procesados y con certificacion organica, el volumen es significativamente menor llegando sélo
casi a las 300.000 toneladas certificadas como organicas para el mercado de Japon.  De ellas, un 45% es producto local japonés, y
el 55% restante corresponde a productos importados. Dentro de esta categoria, la azicar organica importada es el producto que
tiene la mayor relevancia (un 29% del total certificado). Le siguen en importancia el queso de soja y la leche de soja (24% del total
certificado) los cuales son producidos en Japén, y los bebestibles en base a frutas y en base a café (9% entre ambos), que son
productos de alto consumo en Japén.

Potencial de ingreso de productos orgénicos de Chile

Al tener Chile una oferta exportable reducida de productos organicos (comparado con las necesidades de importacion de Japon), la
estrategia a recomendar pasa por analizar las Fortalezas y Debilidades de la oferta nacional, identificar nichos de mercado como
target y efectuar acciones concretas en el area del Marketing y de equivalencias. El siguiente andlisis evallia a grandes rasgos
algunas caracteristicas relevantes de los productos agricolas organicos potenciales de Chile.
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Forta- - Chile tiene caracteristicas naturales que pueden dar un respaldo adicional de marca a la

leza produccion organica nacional.

- Chile puede proveer a Japon en contraestacion, cuando existe mayor déficit de productos.

- Chile provee productos organicos procesados (pulpas, congelados, etc) que una vez certificados
para Japdn, ingresan sin ningln riesgo de perder su condicidn.

Oportu- | -  Aumento de la edad de la poblacion y de la proporcion de tercera edad, que son sectores que

nidad demandan alimentos “seguros y limpios”

- Agricultura local no tiene condiciones para producir bajo estandares organicos, lo que implica que
el aumento esperado de la demanda se provea a partir de importaciones

Debili- | - Lalejania fisica al mercado japonés implica altos costos de traslados que disminuyen el margen
dad posible de obtener a partir de exportaciones

Ame- - Inspeccion fitosanitaria de entrada para productos agricolas, al haber 1 insecto de cualquier tipo
naza (aunque no sea cuarentenario) se ordena la fumigacion, y eso hace perder la condicién de

“organico”, con lo cual el producto debe ser reetiquetado.

a) Marketing directo con importadores y publico en general
Las compafiias japonesas importadoras de alimentos por lo general requieren generar una gran confianza con sus proveedores
antes de establecer un plan de desarrollo con ellos. Para ello, se deben realizar acciones de promocion directa con ellos, tales
como invitaciones a conocer la produccion en Chile, y marketing directo destacando las bondades del producto chileno.
Adicionalmente, las compafiias japonesas generalmente piden apoyo en informacion y en promocién de los productos con el fin de
hacer ellos marketing directo en puntos de distribucion o venta.

Generalmente privilegian que se destaquen las caracteristicas del producto vinculado a las caracteristicas del pais de origen, por lo
que es imprescindible generar un eje publicitario transversal que resalte a Chile y sus caracteristicas naturales, como base de un
eventual material promocional orgénico a generar.

b) Iniciar proceso de equivalencias entre sistemas organicos de Chile y Japén

La Ley JAS de Japon establece la posibilidad de convenir equivalencias con otros paises, entre sus sistemas de inspeccion y
certificacion organica. En la practica, esto implica que se validan los resultados de los sistemas internos de un pais, y gracias a ello
las compafiias productoras y exportadoras pueden obtener la certificacion JAS-Japdn desde empresas certificadoras nacionales (con
lo que el costo de certificacion se reduciria y la oferta exportable organica de Chile se haria mas competitiva para Japon). Este
proceso de tramitacion es complejo y puede tomar varios afios, por lo que seria una medida estratégica de mediano plazo. Los
paises que a la fecha han obtenido reconocimiento de equivalencias son Iflanda, Estados Unidos, Italia, Reino Unido, Australia,
Austria, Holanda, Grecia, Suiza, Suecia, Espafia, Dinamarca, Alemania, Nueva Zelanda, Finlandia, Francia, Bélgica, Portugal, y
Luxemburgo y Argentina.

Fuentes: Asia Food Journal; FAO; Japan Custom; JAS; JETRO; MAFF; Troncoso.J., et al; USDA

El documento completo (7 pdginas) que origina este resumen, puede
ser consultado en www.chile.or.jp — estudios de mercado y escenarios
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Noticia
Proceso de renegociacion del AAE entre México y Japon (Carnes)

En forma similar a lo que ocurre con Chile, el Acuerdo de Asociacion Econdmica entre México y Japon estipula etapas y plazos
determinados para renegociacion de algunos productos. En el caso del AAE Japdn — México, el volumen y el arancel para la cuota
de importacion de Cerdo se deben renegociar a partir del sexto afio en adelante (sin especificar fecha limite). Sin embargo, de
acuerdo a los comunicados de ambas partes, se comenta que se ha estado dialogando pero hasta la fecha no se llegé a un acuerdo
en concreto entre ambas partes. La principal razon que ha prolongado la negociacidn radica en los grandes cambios que se
presentaron este afio en el pais nipon (cambio de gobierno, situacion econémica, etc.)

En caso que no se llegue a ninglin acuerdo antes del sexto afio (1 de abril del 2010), se aplicara la misma cuota y arancel que se
esta aplicando al 5 afio (afio fiscal en curso). La ultima sesién de negociacion fue en julio de este afio, terminando en explicar la
situacion del sector local que atraviesan ambos paises y sin entrar en profundidad al tema. SegUn se especula, a 3 meses para
finalizar el afio (31 de marzo), sera muy complicado llegar a un acuerdo.

La solicitud central de México es dejar libre de arancel a los productos que ingresan dentro de la cuota y un volumen mayor para el
bovino. Para este afio México tiene una cuota de 6.000 toneladas para bovino y hasta Octubre lleva 3.584 toneladas utilizadas. En el
caso del porcino la cuota es de 80.000 toneladas y 21.572 toneladas utilizadas. Cabe sefialar que esta cifra puede estar muy
subvalorada, ya que, segln una encuesta realizada por la Japan Business Federation, uno de los principales problemas logisticos
que presentan los envios mexicanos es la demora en recibir los documentos oficiales, lo que no deja tiempo para tramitar las
importaciones dentro del procedimiento de Cuotas (Los Certificados se reciben en Japon una semana después de que el embarque
parte y el viaje demora solo 14 dias). Ademas, la ventanilla de tramitacién de importaciones mediante cuota en Japon sélo atiende 2
dias a la semana.

En el acuerdo ente México y Japdn tiene establecido arancel-cuota a los siguientes productos:

Productos y subproductos de cerdo
Productos y subproductos de Bovino
Producto y subproductos de pollo
Naranja fresca

Jugo de naranja

Para Japon, el acuerdo con México fue el primero en firmar con un pais exportador de productos agricola, por lo que los resultados
de esta renegociacion marcarian el rumbo para renegociaciones con Chile y Malasia entre otros.

Fuentes: Daily Meat and Livestock, MAFF, JBF
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