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AA))  NNaattuurraall  EEXXPPOO  
22000099  ((1122tthh))  
http://www.natural-expo-japa
n.com/en/ 
Fecha: 7~9. Oct. 2009 
Lugar: Tokyo Big Sight, 
Objetivo: Exposición de 
alimentos tradicionales, 
alimentos naturales, 
suplementos etc. 
 

BB))  BBiioo  JJaappaann  22000099  
((WWoorrlldd  BBuussiinneessss  
FFoorruumm))  
http://expo.nikkeibp.co.jp/bioj
apan/eng/index.html 
Fecha: 7~9. Oct. 2009 
Lugar: Pacifico Yokohama, 
Objetivo: Exposición de 
Asistencia médica, productos 
farmacéuticos, alimentos, 
bebidas, productos 
porocesados, medio 
ambiente etc.  
 
 
 
 
Oficina Agrícola en Japón 
Nihon Seimei Akabanebashi 
Bldg, 7F.  3-1-14 Shiba, 
Minato-Ku, Tokyo 
Fonos: 
Of: 81+3+3769 0755 
Cel: 81+3+090 71764490 
E-mail: agricolainfo@chile.or.jp  

 

 

    Análisis de Mercado 
 
Monitoreo de stocks e importaciones de cerdo chileno en Japón  
Enero - Agosto 2009  
 
Junto con una contracción natural de la demanda, debido al escenario económico y la ocurrencia 
de problemas sanitarios que afectaron la imagen de la carne de cerdo, la existencia de grandes 
stock de este producto ha hecho que disminuyan las importaciones.  Este informe complementa 
el estudio resumido y publicado en el newsletter Nº9. 
 

Stocks actuales 
 
De acuerdo a diversas fuentes estadísticas japonesas, a fines del mes de Julio 2009, el total de 
carne de cerdo en stock era de 200.940 toneladas. De ellas, 172.141 ton provenían de carne 
importada (86%), y 28.799 tons (14%) tienen su origen en carne producida en Japón. 
 
Comparando los 7 primeros meses del año 2009 con los respectivos del año anterior, se observa 
que todos los meses el stock fue superior, siendo el promedio del período analizado un 
11,0% más alto que igual lapso del año pasado.  Claramente el mes más crítico fue Febrero el 
que presentó un stock un 16% superior que en el 2008, no obstante también los últimos meses ha 
presentado cifras muy superiores a las del año anterior (10,8% en Junio y 11,5% en Julio). 
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El año 2008 los stocks que se 
mantuvieron podían cubrir 39 días 
de consumo en promedio. Los 
meses de Mayo y Junio del 
presente año mostraron que los 
stocks podían cubrir 48 y 47 días 
respectivamente lo que los presenta 
como los meses con el escenario 
más crítico para los importadores 
de carne de cerdo.  En esos 
meses los stocks cubrían cerca de 
1,6 veces el consumo. Tras fuertes 
restricciones de compra, 
aparentemente se logró recuperar 
en parte un nivel más manejable al 
mes siguiente (Julio) donde el este 
indicador cae a 42,7 días, pero aún 
es muy temprano para afirmar con 
certeza dicha recuperacion.  

 

Fuente: Elab. Propia en base a MAFF, MOF, ALIC. 

(Los valores de venta mensual fueron divididos x 30) 

Grafico: Evolución Razón stock disponible / consumo 
de carne cerdo en Japón 2009 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Tabla: Comercialización de los stock totales de carne de cerdo (Ton) 

 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Fuente: MAFF 

 

Evolución de las importaciones de carne de cerdo 
 
Dado que el stock de carne de cerdo en Japón está formado en un 86% por carne importada (Julio 2009), el análisis de este 
componente es de vital importancia.  En una primera mirada de las cifras totales, es posible observar que el ajuste del inventario 
total se ha hecho a costa de las importaciones ya que en el período Enero- Agosto, ha existido un 11,15% de menos 
importaciones respecto al 2008. Si bien en casi todos los meses existe una reducción, la baja se profundiza en el mes de agosto, 
donde se importó un 23,5% menos que el 2008, y un 15,2% menos que en el mes anterior (Julio 2009). 
 

Tabla: importaciones mensuales de carne de cerdo 2009 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    Fuente: MOF Japan 
 
Al revisar el comportamiento de las importaciones por país de origen en los últimos meses, se puede notar que si bien los principales 
países proveedores de carne de cerdo al mercado japonés, tales como EEUU, Canadá y Dinamarca aumentaron sus participaciones 
en los primeros 4 meses del año, en los últimos meses las mayores restricciones de compra también se les ha aplicado a ellos. 
 
México también a sufrido una reducción gradual de sus compras, y en el caso de Chile, las importaciones prácticamente se han 
mantenido, con un muy leve repunte los últimos 3 meses estudiados.  
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 2008 2009  

ENERO 129.104 135.040 4,6% 

FEBRERO 132.805 124.860 -6,0% 

MARZO 130.306 137.594 5,6% 

ABRIL 132.393 136.686 3,2% 

MAYO 132.393 126.108 -4,7% 

JUNIO 136.978 132.068 -3,6% 

JULIO 141.755 141.101 -0,5% 

Total cuatrim 935.734 933.457 -0,2% 

Promedio 131.1676 133.351 -0,2% 

 

  Ene Feb Mzo Abr May Jun Jul Ago Promedio 

2008 (Ton) 59.142 58.530  67.066  72.821  75.993  69.169  72.167  68.876 67.971 

2009 (Ton) 61.341 56.902  64.453  62.400  61.962  61.489  62.030  52.583 60.395 

Var% mes 2008 3,7% -2,8% -3,9% -14,3% -18,5% -11,1% -14,0% -23,7% -11,15% 

Var% mes anterior -10,0% -7,2% 13,3% -3,2% -0,7% -0,8% 0,9% -15,2%   

Consumo en el mercado Japonés 
 
De acuerdo a las cifras de demanda interna de carne de 
cerdo en Japón publicadas por MAFF, en los primeros 7 
meses del año 2009 se aprecia una dinámica particular 
del consumo, donde los primeros meses muestran un 
aumento del consumo, y los últimos 3 meses una 
disminución respecto a sus equivalentes del año 2008.  
El punto de inflexión ocurre en Abril, y coincide con el 
hecho de que la demanda por carne de cerdo cayó por el 
efecto mediático de la gripe porcina, y habría sido 
reemplazada principalmente por carne de ave. 
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Gráfico: Evolución volúmenes de importación de carne de cerdo en Japón según país de origen (Ton) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                     
                      

Fuente: MOF Japan 

 
Conclusiones 
 
El mercado japonés de la carne de cerdo ha estado en un escenario complejo durante este año. Por una parte sus stocks han sido 
particularmente altos y difíciles de manejar, y el consumo ha sufrido diversas variaciones por causas no esperadas.  Por ello, las 
importaciones también se han visto afectadas en diversas magnitudes. 
 
Después de la reapertura plena del mercado en Abril, Chile ha comenzado a retomar las exportaciones a Japón, sin embargo las 
empresas que no cuentan con contratos previos de largo plazo, se han enfrentado a este escenario que hace más difícil concretar 
relaciones comerciales potentes con los importadores. 
 
Para el sector productor porcino japonés también ha sido un año de complicaciones económicas, enfrentando en los últimos meses 
caídas en el precio interno que ha provocado peticiones sectoriales hacia las políticas de Gobierno por más protección.  
Recientemente se ha anunciado que el Gobierno aplicará un plan para comprar cerdo japonés a un precio más alto del mercado y 
así presionar al alza. Si ello no da el resultado esperado, existiría la posibilidad de que se busque restringir la entrada de cerdo 
importado para presionar al alza el precio por medio de restringir la oferta, no obstante hasta la fecha no se ha sugerido ninguna 
propuesta de esta naturaleza.  
 
En este escenario, los países han comenzado a desplegar importantes campañas de marketing, con el objeto de mantenerse 
posicionados en el mercado.  Aunque este escenario aún no presenta señales de una normalización y dinamismo comercial, sigue 
siendo importante estar presente y mostrar una cara corporativa para la promoción, y -a la luz de diversas experiencias exitosas-, 
también mantener mayor nivel de asociatividad entre empresas medianas y pequeñas para las negociaciones comerciales. 
 
CS - SK 
 

 El informe completo (8 páginas) de este resumen 
ejecutivo puede ser solicitado a: agricolainfo@chile.or.jp   

 
 

0

5.000

10.000

15.000

20.000

25.000

30.000

Ene Feb Mzo Abr May Jun Jul Ago

EEUU

CANADA

DINAMARCA

MEXICO

CHILE

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Newsletter de la Consejería Agrícola de Chile en Japón 

 

Análisis de Mercado 
 

Oportunidad del mercado Japonés para la Palta Chilena 
 
 
 
 
 
 
 

Cuadro1. Importación total y por país de palta a Japón.  

 
 
 
 

 
 
 
 
 

El principal país proveedor de palta a 
Japón es México ocupando casi más 
del 93%. Las diversas campañas 
realizadas por este país para  
introducir esta fruta al mercado de 
Japón, ayudaron que el concepto de 
la palta y su relación con México se 
lograra posicionar con éxito en este 
mercado. 
 
Sin embargo, el día de hoy los 
japoneses ya no solo utilizan esta 
fruta para cocinar comida mexicana 
sino que ya es un ingrediente mas 
para consumirla habitualmente en 
dieta nipona. 

 
La exportación de la palta chilena a 
Japón comenzó con solo 5 toneladas en el 
2002 y luego de 4 años, en el 2006, la 
importación llegó a las 1.476 toneladas. 
Lamentablemente en el 2008 esta cifra 
disminuyó bruscamente  a las 265 
toneladas.   La disminución de la 
importación de la palta no es solo el caso 
de Chile, sino que afectó a todos los 
países proveedores (como se puede 
observar en el Cuadro 1).  Analizando el 
volúmen total importado, se aprecia que 
entre el 2006 y 2008 ocurre una 
disminución desde 29 mil toneladas a 23 
mil toneladas.   

 

A fines de los años 80 el consumo de la palta en Japón era 
casi nula y su importación sólo llegaba a las 3.000 
toneladas anuales, muy distintas a las 23.808 toneladas 

registradas el 2008. 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
Dada esta circunstancia, México esta realizando campañas para promocionar el consumo y la exportación de su país.  Entre las 
acciones de marketing que esta llevando a cabo la Asociación de productores y exportadores de aguacates del Estado de Michoacán 
destaca los diversos seminarios en Tokyo y Osaka, promociones en supermercados y  la contratación de una actriz para presentar  
ideas de recetas en eventos y en su blog. 
 
Oportunidad de mercado para Chile 
 
Hasta ahora Chile solo había sido una opción para reemplazar en algunos periodos de baja oferta de producto mexicano.  Sin 
embargo, en opinión de importadores con quienes esta oficina Agrícola ha podido conversar, habría una gran chance para la palta 
Chilena debido a su mayor calidad comparativa en los periodos en que la producción y la calidad de la palta mexicana disminuye. 
Este período correspondería al lapso entre Septiembre a Diciembre.  Cabe destacar que justamente en  Diciembre se encuentran 
algunas de las semanas de más alto consumo de palta en el mercado japonés. Dado a la habitualidad del consumo de la palta, los 
consumidores japoneses son cada vez más exigentes a la hora de adquirir la fruta. Lo anterior le da la ventaja a Chile poder exportar 
productos de mejor calidad en periodos de septiembre a fin de año. 
 
No obstante lo anterior, cabe destacar que la palta chilena es desconocida en este país quedando a la sombra de las campañas de 
promociones mexicana. Se considera importante realizar actividades para poder ofrecer al consumidor información de todo tipo tales 
como antecedentes básicos sobre el país, la industria de palta en Chile, variedad y característica, etc., y fundamentalmente sobre la 
seguridad del producto, tema de mayor interés para el consumidor japonés. 

 
                Noticias 

MAFF Japón anuncia plan de urgencia para la estabilización del precio de carne de cerdo.  

 

 
 
 
 
 
 
 
 

Si desea recibir periódicamente este boletín, o desea que lo retiremos de nuestra base de datos de envío, favor escribir a: agricolainfo@chile.or.jp  

Se autoriza la reproducción total o parcial, citando la fuente  
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Dado el bajo precio de la carne de cerdo, el MAFF anunció que subsidiará a la industria para que 

compren carne nacional y de esta manera ajustar el precio del mercado. Este tipo de ajuste se realizó 

por última vez en noviembre y diciembre del 2003. 

De acuerdo a lo anunciado por el MAFF, la baja del precio de la carne de cerdo local empezó a 

mediados de julio, y el 18 de septiembre registró los 374 yenes/kilo, precio menor a los 400 yenes/kilo 

estipulado en el sistema de estabilidad de precio de la carne de cerdo.  Ante esto, la industria había 

solicitado realizar el ajuste por parte del gobierno 

La compra se realiza por medio de ALIC, una institución orgánicamente independiente del MAFF, 

pero con alta relación institucional.  La cantidad de cerdo que quedaran apartados para ajustar el 

precio serán 69.884 cerdos con un presupuesto de 1.083.433.000 Yenes (Aprox en USD 11 millones). 


